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Um die Jahrtausendwende und verstärkt ne 
11. September 2001 zeigte man sich in pop 
aber auch in medienwissenschaftlichen Arbe: 
Zustand der Gesellschaft. Die modernen Der 
im 20. Jahrhundert zu .Spa,ßgesellschaften" 
.ernsthafte· Politik keine Rolle spiele und I 
kaum noch Resonanz finde'! Bloße Untern 
Formate bestimmten die Programme der unte 
und das Publikum wolle sich nur noch ablenl 
sen.2 Die Politik versuche, so die Diagnose wt 

begegnen, indem sie dem Wunsch nach Spa,ß1 
und Populärem entspreche. Politik werde en 

Andreas Hepp: "Westerwelle im Container. journa 
,Spaßgesellschaft"', in: Christian Schicha u.a. (~ 

Unterhaltungsformaten. Medieninszenierungen , 
Populismus, Münster: L1T 2002, S. 249-2S3; Mari 
tainmentfalle. Fernsehen als Spaßgesellschaft uni 
sehen Fernsehen seit den 1990er jahren", in: Gel 
struktur und Gesellschaftsanalyse. Sozialwissens, 
sehen Daten, Methoden und Begriffen, Wiesbader 
schaften 2007, S. 333-359. 

2	 Grundlegend: Neil Postman: Amusing Ourselves t 
in the Age of Show Business, New York: Penguin 
ten des 20. jahrhunderts dient diese Erzählung 
mann Glaser: Deutsche Kultur. Ein historischer ÜI 
Gegenwart, 3. erweiterte Auflage, Bonn: Bundes, 
dung 2003; Hermann W. von der Dunk: Kulturge 
derts, 2 Bände, München: Deutsche Verlags-Ansta 
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