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1. Einleitung 

Bei einem Spaziergang durch d 

nachmittag zwischen Geschäft€ 

angebote aufmerksam machen, 

tionen. 1 Zumeist junge, motivie1 
versuchen, sie mit Flyern und Br1 

einzuwerben, zum Mitmachen z 

der jeweiligen Organisation zu v 

uneigennützige Organisationen 

onsmaterial oder kleine Gesehen 

Plakaten begegnen Passanten jed 

Organisationen oder kurze Fern: 

Jen, Fernsehshows mit prominen 

werben sowie Zeitungsartikel mi1 

für mehr bürgerschaftliches Eng; 

Nicht nur in der Öffentlichk 

bürgerschaftliches Engagement 1 

aufschwung erfahren. Nahezu all 

beginnen mit der Feststellung: Bü 

sind voll im Trend. Umgeben we 

widersprüchlichen Erwartungen 1 

dass das freiwillige und unbeza 

des sich zurückziehenden Sozia. 

Hoffnungen an das bürgerschaftli 

sollen die Demokratie stärken, di1 

Modernisierung und Pluralisieru 

Der Titel der Arbeit resultiert aus E 

Werbekampagnen für den Gemeir 

25 Jahre Aktion Gemeinsinn. Gern 

Freiheit, Bonn 1984, o.S (einzusehe 

z Mit Nennung der männlichen Fun 

kennzeichnet, immer auch die wei 


